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ETIAP kali pulang semula

ke tanah air menggunakan

syarikat penerbangan Ma-

la:.fsla penulis tidak akan

e Sikn i
harian be: Melayu vang dise-
diakan dalam pesawat sepanjang
penerbangan. Kerinduan terhadap
tanah air sedikit terubat apabila da-
pat membaca akhbar harian negara
sendiri walaupun hanya beberapa
hari di negara ‘hujan emas’. Walau-
pun kini berita semasa boleh dicari
dengan hanya menggunakan hujung
jar, mamun ia tidak memberikan
rasa puas sebagaimana membaca se-
naskhah akhbar sambil menghirup
kopi panas dalam pesawat.

Pada penerbangan antarabangsa
baru-baru ini, penulis duduk ber-
sebelahan seorang usahawan per-
hotelan Arab yang sangat peramalh.
Walaupun tidak memahami bahasa
Melayu, dia cuba menyelak bebera-
pa muka surat akhbar harian yang
diminta daripada penulis lantas
_ tertarik dengan iklan dalam akhbar
tersebut kerana dua sebab. Pertama
kerana saiz akhbar yang besar serta
iklan yang menarik dan kedua, ker-
ana jenama akhbar yang tertera per-
kataan Malaysia.

Menurut buku The Advertised
Mind: Groundbreaking Insights into
How Our Brains Respond to Adver-
n'sin,% tulisan Erik Du Plessis, 89%
pembaca akan tertarik untuk meli-
hat kepada iklan sebesar % muka
surat atau lebih besar, berbanding
hanya 67% pembaca akan melihat
iklan sebesar separuh muka surat.

Berdasarkan bulku itu, terdapat
dua perkara yang harus diambil per-
hatian mengenai iklan dalam akh-
bar, iaitu kemampuan iklan untuk
menatik perhatian pembaca dan ke-
mampuan iklan untuk mengekalkan
minat pembaca tersebut. Malah
iklan yang langsung tidak mem m
yai ayat atau perkataan yang se
akan memberi 100% kesan pengeca-
man dan lebih mudah diingati pem-
baca dalam jangks masa panjang.

Buku The Advertised Mind
menyimpulkan banvak perkam
mengenai iklan, antaranya iklan
yang hampir memenuhi muka surat
saiz akhbar yang besar lebih men-
dapat perhatlan pemhaca dari da

'Fakta-faktaun hamsd:: ab?fpe: -
tian oleh agensi-agensi pengiklan-
an yang memasarkan produk atau
pergclgeldmman dalam bﬁhbﬂ:
ehelum wat berlepas, penu-
lis terus ber’l:ﬁiiia usahﬁem:rlan
‘Arab tersebut. Per lami ter-
tumpu kepada kesibukan lapangan
terbang. Majalah Airfiner World le-

luaran Jun 2014 ada membincangkan,

mengenai 20 lapangan terbang paling
si’l:ul?kgedi dunia berdasarkan statistik
sepanjang 2013. Lapangan terbang
adalah pilihan utama pintu masuk
antarabangsa ke sesebuah negara se-
lain pelabuhan dan j darat. La

ngan terbang dan kawasan perseki-

GAMBAR fail menunjukkan

tarannya menjadi tempat srrategik
untuk tujuan pengiklanan.

yvang menarik m ai fak-
ta-f; a 2013, daripada 30 lapa-
ngan ter antarabangsa utama di
seluruh dunia, hanya tiga lapangan
terbang yang mencatatkan pertam-
bahan peratusan dua angka ber-
dasarkan jumlah trafik penumpang.
Lapangan terbang itu ialah di Kuala
Lumpur 19.1%, di Dubai 15.2% dan
di Istanbul 13.6% (Sumber Airliner
World). Ketiga-ti a adalah lapa-
ngan terbang di dalam negara Islam.
Dubai sememangnya terkenal seba-
gai bandar udara terpenting dunia
dan tidak perlu diperdebatkan lagi.
Mengenai Istanbul, lapangan terbang
negara Turki itn menjadi tbu pejabat
kepada beberapa buah syarikat pen-
erbangan penting seperti Pegasus
Adrlines dan Turkish Airlines.

Pada pertengahan 2014, Turkish
Airlines Ilﬁmm iklan Lionel
Messi {duta syarikat Erbazﬂ
tersebut) pada Meana;Pfrﬂa]an
di Lapangan Terbang Vienna/Schwe-
chat yang boleh dilihat oleh semua
pengunjung lapangan terbang terse-
but, Ia adalah salah satu cara pengikla-
nan  menarik  yang  ditumpukan
kepada golongan muda serta tunat di-

n dalam media sosial. Turk-
ish Airlines melakukan
tersebut pada 2014 sebagal kesinam-
bungan promosi walaupun Lapangan
Terbang Antarabangsa Istanbul telah
mengalami pertambahan jumlah pe-
numpang pada 2013.

Berd.asad él_:a_n kpe;tam_‘t:nah]an pera-
fusan dua 4zt ketiga-tiga lap
terbang tersebut, ia mfmmjiﬂ
bahawa negara-negara Islam mem-
punyai kekuatan tersendiri dalam
industri  penganghkutan  udara,
pelancongan, pengiklanan  dan
sektor-sektor lain yang ada kaitan
dengannya. Kejayaan pertambahan
peratusan penUMmpang yang meng-
gunakan Lapangan Ter Anta-
rabangsa Kuala Lumpur pada 2013
ltu mencecah 47,498,127 orang di

ke-20, memintas Shanghai
d.l tangga ke-21 seramai 47,189,849
penumpang dan San Francisco di
tangga ke-22 (44,945,760 penum-

pangh - Sumber daripada Airports
Council International.

Namun kejayaan Kuala Lumpur
it paslmya alan dilupakan begitu
sahaja aﬁ_l dua tragedi pesawat
MH370 MH17 berlalu dan men-
jadi sebahagian sejarah hitam bukan
zahaja’ kepada Malaysia, tetapi juga
kepada dunia. Malah kemalangan
pesawat AirAsia OZ8501 di Laut Jawa
turut dikaitkan dengan jenama pen-
erbangan tambang murah Malaysia
yangmemad.tsamganbebempasyan—

kat penerbangan tambang murah
lain. Pihak-pihak berkenaan seperti
kementerian dan syarikat berkaitan
keraj aanjbad,an berkanun (GLC) yang
ada dengan pelancongan serta
tan udara harus melaku-
kan tindakan lebih aktif untuk me-
mulihkan semula imej penerbangan
negara,

Sementara itu fnfernational Insti-
tute for Management Development
yang berpusat di Switzerland me-
laporkan dalam World Talent Report
2014, Malavsia menduduki tangga
kelima terbaik di dunia daripada
60 negara yang begaya dalam pen-
dekatan serta komitmen cemerlang
terhadap pendidikan dan pemba-
ngunan bakat tempatan/modal in-
san. Ta pertama jatuh kepada
Switzerland, Denmark di tempat
kedua dan Jerman mendudulki tem-
pat ketiga.

Saingan terdekat Malaysia di ran-
tau Asia Tenmggara iaitu Singapura
hanya mampu menduduki tempat
ke- 16.1aKedu ukan kelima Malaysia
itu 5 MEnunj pengiktirat-
an glellmm terhadap bakat tempatan
dan modal insan negara yang unggul
dalam pelbagai bidang. Malangnya
masih kedengaran (GLC) dan badan-
badan  berkanun  mengurniakan
kontrak serta peluang perniagaan
kepada syankat-syarkat asing/mul-
tinasional khususnva dalam industri
pengiklanan serta media. kah
kepakaran syatikabsyaﬂkatagﬂnﬂ-
putera masih diragui serta tidak se-
tanding dengan svarikat asing?

Berdasarkan pekeliling yang
ditandatangani Ketua Setiausaha
Perbendaharaan pada 26 Disember
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beberapa buah pesawat Penerbangan Malaysia berbaris di Lapangan Terbang Antarabangsa Kuala
Lumpur, pada 30 Mac 2014, - AGENSI

2014 yang lalu, Kementerian Ke-
wangan (MOF) telah meminta GLC
dan badan-badan berkanun supaya
berhenti daripada membeli aset-
aset asing berikutan harga komo-
diti merudum selain menghalang
daripada pengaliran keluar modal.
Menurut kementerian itu lagi, syari-
kat-gyarikat bersekutu rajaan
juga perlu menyemak semula dasar-
dazar pelaburan bagi menvokong
inisiatif untuk member keutamaan
kepada aktiviti pelaburan domestik
serta menangguhlkan atau m

hentikan sementara pelaburan di
luar negara. Kenvataan MOF itu
turut disokong penganalisis-peng-
analisis kewangan tempatan yvang
berpandangan bahawa langkah
tersebut sewajarnya membantu ne-
Eam untuk menangani pengaliran

uar modal.

Sejak zaman penjajah sehingga
kini masyarakat Malaysia masih di-
belenggu tangeapan bahawa semua
dari Barat it baik berbanding yang
ada di depan mata, Pada zaman me-
dia sosial dilmasai Internet 24 jam
yang turmt dikuasai Barat, persepsi
seperti itu seclah-olah telah berakar
umbi. GLC dan badan berkanun yang
diwnjudkan dengan tujuan utama
membantu kumpulan sasar tertentu
harus mempunyai jati diri lebih kuat
untuk men-::l'lnnf t;j!lnak bangs?a Ig;:;

n mengambil tahu permasa
Enoﬂu mereka di bm?.reah

Peneraju-peneraju GLC dan badan
berkamun harss banyak membaca
bahan-bahan tempatan seperti akh-
bar haran dan bulou-buku ilmiah dari
S
serta
hahis Barat, ﬁm}' Baqamah E].fal
120 telah memberi peringatan

wa, “Orang Yahudi dan Masrani hd'ak

seImH-kaH akan bersetupi abau suka ke-

Padamu (wahai Muhammad) sehingge
& u FeErLrut mereka

itu). Katakanlah (kepa-

: “Sesumgeuhmea peturmuk

Aﬂah (@unw: Tslam) ftulah petunfuk

yang berar®,

PENULIS ialsh perunding bebas dan belas
pereyarah Universiti Sains Islam halaysia,
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