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PRAKATA

Albamdulillah.

Buku ini adalah hasil himpunan daripada kertas kerja Seminar
Keusahawanan Islam iCEPS2007 yang dianjurkan oleh pelajar
tahun akhir Fakulti Ekonomi dan Muamalat, Universiti Sains Islam
Malaysia pada Januari 2007 yang lalu. Himpunan artikel yang ada
di dalam buku ini dapat merangkumkan fenomena penjenamaan
yang semakin hari semakin kompetitif di persada pasaran global.

Objekeif utama buku ini ialah untuk memberi maklumat kepada
masyarakat mengenai industri Halal di Malaysia dan peranan yang
dimainkan di pentas dunia. Isu-isu yang terkandung di dalam buku
ini amat sesuai untuk pembacaan umum dan juga sebagai rujukan
kepada masyarakat yang ingin tahu lebih lanjut mengenai industri

Halal dalam negara.

Adalah diharapkan agar masyarakat akan mendapati bahawa buku
ini amat bermanafaat dan dapat membantu memperkayakan ilmu
pengetahuan dalam membangunkan ummah.

Wassalam,

Mohammad Noorizzuddin Nooh
Fakulti Ekonomi dan Muamalat

Universiti Sains Islam Malaysia
Jun 2007



PENDAHULUAN

Mobammad Noorizzuddin Nook
Universiti Sains Islam Malaysia

Produk dan perkhidmatan berasaskan halal sedang mendapat
pengiktirafan  daripada dunia pada kadar yang amat
memberangsangkan bukan hanya semata-mata kerana bilangan
penganut agama Islam yang bertambah, namun secara signifikan ianya
juga disebabkan oleh kesedaran masyarakat dunia yang menganggap
bahawa halal ialah suatu tanda aras bagi kebersihan dan keselamatan.
Makanan halal mempunyai permintaan yang tinggi bukan hanya
kerana bilangan penganut agama Islam yang mencecah 1.5 billion
namun janya juga disebabkan permintaan dari masyarakat global tanpa
mengira bangsa dan agama.

Matlamat untuk menjadikan Malaysia sebagai sebuah hab halal telah
menjadi sasaran kerajaan sejak sekian kebelakangan ini. Di dalam
negara sendiri, permintaan terhadap barangan dan perkhidmatan
halal semakin meningkat secara mendadak. Adalah diharapkan agar
kekuatan Malaysia di dalam industri berasaskan halal ialah sesuatu yang
dapat dikongsi bersama oleh semua usahawan Muslim bukan hanya
di Malaysia malah untuk semua umat Islam di seluruh dunia kerana
kekuatan industri ini dari segi permintaan dan nilai adalah amat tinggi
dan sentiasa akan berkembang sejajar dengan perkembangan populasi
dunia.

Penjenamaan boleh menyumbang terhadap memberi nilai tambah
kepada daya saing produk dan perkhidmatan keluaran negara.
Jenama yang kuat akan dapat menyerlahkan identiti Malaysia dengan
membezakan produk keluaran negara dengan produk keluaran
antarabangsa yang lain. Dengan kata lain, halal kini bukan sahaja pada
nama dan pada persijilan, malah halal kini bertindak sebagai jenama
yang boleh berdiri sendiri. Namun, ia memerlukan pembudayaan di
dalam negara mengenai kepentingan dan peranan halal itu sendiri
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mewakili persepsi pengguna terhadap produk dan juga keupayaannya
(Kotler and Amstrong, 2006). Pemasar mencari jenama yang dapat
menyampaikan maksud konsep produk dan memposisikan produk itu

di minda pengguna (Belch and Belch, 1998).

Walaupun jika Malaysia dapat membangunkan halal sebagai suatu
jenama global, namun perkara yang paling penting ialah keupayaan
untuk mengurus jenama tersebut secara terancang dan sistematik.
Penjenamaan mempunyai tiga tujuan utama iaitu identifikasi produk,
penjualan berulang, dan juga untuk mempertingkat penjualan produk
baru (McDaniel et. All, 2006). Ramai yang menganggap bahawa jenama
dan produk adalah merupakan perkara yang sama namun jenama adalah
merupakan sesuatu yang lebih daripada hanya nama sesuatu produk.
Jenama yang terbaik dapat mewujudkan perkaitan emosi dengan
pengguna (Solomon et. All, 2006). Organisasi telah membelanjakan
sejumlah wang yang besar untuk tujuan pembangunan produk baru,
pengiklanan, dan promosi untuk mewujudkan jenama yang kukuh
dan juga untuk menambah nilai kepada sesuatu organisasi.

Menurut Mohd Nakhaie (2005), perkara yang dibenarkan dalam
Islam boleh ditafsirkan sebagai halal dan perkara yang dilarang pula
ditafsirkan sebagai haram. Malaysian External Trade Development
Corporation (2004), menberi tafsiran bahawa halal adalah perkataan
dari bahasa Arab yang bermaksud perkara-perkara yang dibenarkan di
dalam Islam.

Sebagai kesimpulan, dalam menjadi peneraju industri halal dunia,
industri makanan negara akan membawa beban tugasan yang berat
dan mencabar dari segi kapasiti pengeluaran. Kegagalan untuk
menitikberatkan kepentingan pengurusan jenama akan menyebabkan
usahawan Muslim tersisih dan terasing dari industri halal. Pada
akhirnya, diharapkan agar pengenalan kepada strategi penjenamaan
halal dapat membantu usahawan dalam merealisasikan impian mereka
untuk menjadi pemain dalam pasaran global.
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Buku ini adalah hasil garapan daripada kertas kerja
Seminar Keusahawan Islam iCEPS2007 yang
bermatlamatkan  untuk  memperjuang  dan
memantapkan industri berasaskan halal di Malaysia.
Artikal-artikal yang terkandung di dalam buku ini
merangkumi isu-isu bermula dari penghuraian
mengenai cara-cara menentukan makanan halal,
peranan penyelidikan dan pembangunan produk
halal, hinggalah ke isu dalam memperkasakan
perusahaan kecil dan sederhana melalui persijilan
halal.

Penghasilan buku ini memberi peluang kepada ahli
akademik untuk mencetuskan lebih banyak idea dan
penemuan dalam memperkuatkan industri halal
yang semankin hari semankin berkembang. Buku ini
juga sesuai untuk khalayak umum yang ingin
menambah ilmu pengetahuan mengenai bidang
halal. Adalah diharapkan buku ini dapat membantu
semua golongan yang terlibat secara langsung atau
tidak langsung demi memartabatkan industri halal di
persada dunia.
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